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Strategia FUD - Strach, Niepewnos¢, Watpliwosci.
FUD (ang. Fear, Uncertainty, Doubt — strach, niepewnos$¢, watpliwos$¢) — strategia
ograniczenia zdolnosci zajmowania rynku przez konkurenta polegajaca na podawaniu w
mediach lub bezposrednio klientom nieprawdziwych lub niejasnych informacji o nim i
jego produktach. Zaktada, ze nawet jesli ktos wie, ze informacje te sg nieprawdziwe, to
jego przekonania zostang zachwiane, co automatycznie dziata na korzys$¢é stosujacego te
strategie.

Nazwa uzywana zwykle w odniesieniu do dziatan Microsoftu i SCO, wczesniej do IBM.

Tyle Wikipedia o FUD http://pl.wikipedia.org/wiki/FUD

Przektadajac to na ludzki jezyk otrzymujemy przepis jak zniszczy¢ konkurenta. Jak
zasia¢ watpliwosci na temat na przykitad Medycyny Naturalnej, czy Zywienia
Optymalnego ktére to bardzo przeszkadza klasycznej medycynie i farmaciji.

Nie dajcie sie na ten FUDowski nhumer nabieraé. Zastanéwcie sie - kto zyska na tym ze
bedziecie zdrowi bez lekow?

Tylko wy!

A farmacji i medycynie zostanie tylko gora niepotrzebnych szczepionek, tabletek, czy
antybiotykow.

Chcesz by¢ Zdrowym?
Zostan Zuchwatym!
www.dieta-dla-zuchwalych.pl

Inny tekst na temat "FUD".
"FUD" - jest okreslana jako strategia reklamowa, albo komunikacyjna, ktoéra $wiadomie



http://pl.wikipedia.org/wiki/FUD
http://dieta-dla-zuchwalych.pl/
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niszczy konkurencje — szczegolnie, jezeli ta cieszy sie dobra opinia.

Jest gldwnie stosowana przez politykdw, koncerny przemystowe oraz w tzw. ,,walkach o
dusze,” w odniesieniu do konkurencyjnych ugrupowan religijnych.

Zatozeniem tej strategii jest wzbudzenie u adresatéw kampanii, czy potencjalnych
klientéw: bojazni, braku nadziei i sianie niewiedzy, np. w stosunku do konkurencji i jej
produktow.

Strategia ta polega na celowym i subtelnie przeprowadzanym rozpowszechnianiu
fatszywych informacji w sSrodkach masowego przekazu: poczynajac od telewizji, poprzez
prase, radio — szczegolnie tzw. rozgtosnie interaktywne oraz inne media.

Informacje sa rozprzestrzeniane przez naturalne jakoby zrodta, ktérych podiaczenie do
prawdziwego autorstwa nie jest natychmiast rozpoznawalne. Przy tym wykorzystuje sie
to, ze odczucia strachu maja najczesciej nieracjonalne podstawy i nawet dowody, ze
informacje sa falszywe - moga powodowac u odbiorcow przekazu niepewnos$é, poniewaz
juz wczesniej zostato podkopane zaufanie.

Okreslenie "FUD" rozpowszechnito sie dzieki Gene Amdahl po tym, jak opuscit on IBM,
zeby zatozy¢ swojg wlasng firme — Amdhal Corp.

Wsrod swoich pracownikéw i za ich posrednictwem rozpowszechniat informacje, ze w
IBM panuje niewiedza, bojazn i brak perspektyw. To zjednywato mu potencjalnych
klientow.

W j. niemieckim ,,FUD” okresla sie po prostu jako "brudnag kampanie".

W ten sposob dziatat minister propagandy tzw. lll Rzeszy — Joseph Goebbels : ,,Trzeba
jedynie wystarczajgco duzg ilos¢ brudu rzuci¢, a zawsze cos sie gdzies przyklei”. Im
wiecej sie ktamie i oszukuje, tym wieksza jest szansa, ze znajdzie sie ktos, kto w to
uwierzy.

Przyktad takiej kampanii FUD jest bardzo trudno podaé, poniewaz do jej
charakterystycznych cech nalezy to, ze jest czesto swietnie zakamuflowana.

Wywotywanie paniki przez podejmowanie wtasciwych krokéw w tym kierunku, miesci sie
w strategii kampanii FUD.

Poszkodowanym ma byé konkurent a odbiorca informacji jest tylko srodkiem do celu,
jaki ma ta kampania osiagna¢.
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